Facebook-Nutzer finden sich iiber Satellitennavigation
Lokale Dienste sieht Google-Chef Eric Schmidt als groe Geldquelle an / Werbemdoglichkeiten fiir den Handel

ht. FRANKFURT, 5. Oktober. Facebook-
Nutzer kénnen ihren Freunden kiinftig
nicht nur mitteilen, was sie gerade tun,
sondern auch wo sie sind. Der Dienst Pla-
ces, der in Deutschland Facebook-Orte
heifit, ermoéglicht nun auch den deut-
schen Nutzern das ,Einchecken® an Or-
ten. Dabei werden die Nutzer — wenn sie
das moéchten — per Satellitennavigation
(GPS) geortet. Mit einem Klick auf ihrem
internetfdhigen Handy konnen die der-
zeit rund 12 Millionen Nutzer in Deutsch-
land dann ihren aktuellen Aufenthaltsort
aus einer Vorschlagsliste umliegender of-
fentlicher Plétze wie Restaurants oder Ge-
schifte auswihlen oder einen neuen
Platz anlegen. Auf diese Weise konnen
Nutzer erfahren, welche ihrer Facebook-
Freunde ebenfalls an diesem Ort sind,
oder sie kénnen Kommentare hinterlas-
sen, die vielleicht fiir spétere Besucher
hilfreich sein kénnen:

Auf den ersten Blick erleichtert die
Funktion lediglich das Auffinden und
Treffen mit Freunden, zum Beispiel in In-

sierungsansatz fiir soziale Netzwerke. ,Es
gibt physische Dinge in sozialen Netzwer-
ken, Geschifte zum Beispiel. Dafiir 14sst
sich werben, was dann wie eine Kleinan-
zeige oder wie die Gelben Seiten aus-
sieht. Nach meiner Schitzung wird viel
Geld dorthin flieBen. Ortsbezogene
Dienste werden ein grofies Geschéft fiir
Facebook, Google und andere”, sagte
Eric Schmidt dieser Zeitung. Unterneh-
men mit Ladenprasenz wie Einzelhdnd-
ler oder Gastronomen kénnen sich nun
weit besser auf Facebook présentieren, Fa-
cebook reagiert mit Places auf die wach-
sende Popularitit der ortsbezogenen
Dienste wie Foursquare oder Gowalla,
die mit der raschen Verbreitung des mobi-
len Internets schnell Freunde gefunden
haben, aber bei weitem nicht die Verbrei-
tung wie Facebook erreichen.

Der Ortsdienst funktioniert nur, wenn
die Nutzer dies ausdriicklich in ihrem Pro-
fil einstellen, indem sie bei der ersten Ver-
wendung zustimmen, dass der Ort den
Freunden mitgeteilt wird. Die Ortsanga-
ben werden dann nur den Freunden mit-
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nenstddten oder auf Konferenzen. Der
zweite Blick ist spannender: Personliche
Empfehlungen von Freunden kénnen nun
helfen, den besten lokalen Héindler oder
einen interessanten Ausflugsort zu fin-
den. So wie Bewertungen anderer Inter-
netnutzer schon heute viele Entscheidun-
gen iliber eine Hotelbuchung oder die
‘Wabhl des passenden Fernsehers beeinflus-
sen, konnen Empfehlungen der Face-
book-Freunde kiinftig viele lokale Ent-
scheidungen mitbestimmen. Fiir oder ge-
gen ein Restaurant, fiir oder gegen ein
Schuhgeschaft. Damit ist Facebook Pla-
ces zwar nur ein weiterer Schritt, lokale
Werbung ins Internet zu verlagern. Der
Schritt konnte aber ein grofler sein, da
schon 150 Millionen der mehr als 500 Mil-
lionen Facebook-Nutzer die mobile Inter-
netseite des sozialen Netzwerkes nutzen
und das mobile Internet gerade seinen
Durchbruch geschafft hat.

Diesen lokalen Diensten wird ein gro-
Bes Potential zugetraut. Der Google-Vor-
standschef Eric Schmidt sieht in den loka-
len Diensten gar den zentralen Monetari-

geteilt. Wer von ‘einem anderen Face-
book-Nutzer mit eingecheckt werden
kann, muss vorher zustimmen. Problema-
tisch ist allerdings die Moglichkeit, auch
nichtéffentliche Platze anzulegen. Wenn
geniigend Menschen sich zum Beispiel
auf einer Party anmelden, erscheint der
Ort als offentlicher Platz. Der Veranstal-
ter der Party kann den Ort zwar als be-
denklich melden, doch bis der Ort von
Facebook wieder entfernt ist, kann es dau-
ern. Facebook weist vorsorglich darauf
hin, dass Facebook-Orte kein Ortungs-
dienstist und Facebook keine Bewegungs-
profile der Nutzer erstellt. Minderjahrige
koénnen ihren Standort ausschlieflich ih-
ren eigenen Freunden anzeigen. Dies gilt
auch fiir Markierungen durch Freunde
und die Seiten der Orte. Der Name von
Minderjahrigen ist ausschlieBlich fir
Freunde sichtbar.

Facebook-Orte ist ab jetzt fiir alle deut-
schen Facebook-Nutzer verfiligbar, die ein
iPhone verwenden oder ein Handy besit-
zen, das die Seite touch.facebook.com
abbilden kann. (Kommentar, Seite 18)



